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Przedsiebiorstwo zainteresowane dziatalnoscig zagraniczng musi przede wszystkim wybrac rynki, na ktore
mogtoby wejs¢ oraz segment nabywcow, dla ktérego przeznaczony ma by¢ produkt firmy. Podjecie tych
decyzji wymaga posiadania wielu informacji dotyczacych sytuacji na wybranych rynkach zagranicznych,
dziatan jego podmiotdw oraz zachowan nabywcow.

Po ich zgromadzeniu i analizie nalezy dokonac oceny oferty firmy, jej zasobow rzeczowych, finansowych i
ludzkich oraz doswiadczenia biznesowego na rynkach miedzynarodowych. Dopiero w kolejnym etapie
mozna przejs$¢ do przygotowania strategii funkcjonalnych, w tym zwtaszcza strategii marketingowej i
strategii finansowania dziatan marketingowych. Przedsiebiorstwo musi okresli¢ oferte wraz z jej
elementami, ustali¢ cene i jej warianty w zaleznosci od formy dziatania na rynku zagranicznym, wybraé
uczestnikdéw kanatéw dystrybuciji i opracowac sposoby promocji produktu.
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Oferta Apero Marketing obejmuje w tym obszarze gtéwnie:

O

- badania marketingowe rynkéw zagranicznych

- selekcje rynkdéw zagranicznych

- wybér formy dziatania na poszczegdlnych rynkach
strategie marketingowe na rynkach zagranicznych
miedzynarodowy marketing mix

a

a)[Polityke produktu: (standaryzacja / adaptacja produktu na poszczegdlnych rynkach, ksztattowanie
marki produktu)

b) polityke cenowaq: (ustalenie cen &ndash; ujednolicenie / réznicowanie cen na rynkach zagranicznych)
c) polityke dystrybucji: (wybor najodpowiedniejszych kanatéw dystrybuciji)

d) polityke promocji: (wybdr instrumentéw promocji, ustalenie budzetu na promocje, okreslenie tresci
przekazéw promocyjnych, realizacja i badanie efektow promocii)
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